REPERES

Impacts, mécanismes et évolutions historiques
du commerce équitable

Le projet politique du commerce équitable est dceuvrer pour un rééquilibrage du
pouvoir et du partage de la valeur dans Iéconomie. En 70 ans, le mouvement s'est
déployé sous plusieurs labels avec cing leviers d'actions pour atteindre la justice
sociale et la protection des écosystemes.
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Laroue du changement

Si les familles ou exploitations
agricoles actives dans les filieres
de commerce équitable voient
leurs revenus s'améliorer,

et de fait leurs conditions

de vie, le commerce équitable
contribue aussi a renforcer

les capacités d'investissement
des exploitations familiales.

Le commerce équitable

favorise la sécurité économique

et alimentaire des familles
paysannes. Ces changements
améliorent a leur tour la durabilité
de la gestion des ressources
naturelles et I'inclusion des
personnes vulnérables dans

la gouvernance des organisations.

Les labels mobilisent l'intérét
et le soutien des consommateur-ices.
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de l'agriculture
paysanne

Amélioration de
l'estime de soi des
familles paysannes
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DURABLES Consommation
citoyenne
ALLIANCES AVEC LES
CONSOMMATEUR.ICES

00 o

(N
Gestion durable des
ressources naturelles

Développement
territorial

7N

FAL
Creation de [IFAT ""@%
(International FairTrade g ArX
Association), 9 2, =

S L)

actuelle WFTO 94,:'2#4

\\
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Des organismes de certification et associations BIO
créent leurs propres référentiels
de commerce équitable
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Loi frangaise sur I'ESS qui entérine
une définition du commerce équitable
“sans frontiére” et lance la phase de
structuration d'un CE “made in France”
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En Afrique de ['Ouest,
400
organisations de

producteur-ices

sont certifiées
en commerce équitable

(348 Fairtrade, 60 FFL, 8 SPP, 7 WFTO)

&

80 %

des produits équitables issus des

filiéres internationales vendus en

France sont certifiés biologiques
(Observatoire statistiques CEF)
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Une démarche volontaire de durabilité contrélée tout au long de la chaine

Nature des contréles par maillon de la chaine :

CONTROLE DU CONTRAT SOCIAL
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A quoi servent les labels ?

= Controler les engagements des
acteurices tout au long de la chaine
(de la ferme a la distribution).

* Assurer la tragabilité des produits pour
garantir leur origine et leurs pratiques “équitable” aux consommateur-ices,
conformes aux critéres du commerce renforcant leur confiance et leur
équitable. engagement.

- Signaler la qualité

» Chacun a des caractéristiques différentes, pour répondre aux spécificités des producteur-ices ou des marchés qu'ils visent. Ils se regroupent
en familles qui se différencient par leur gouvernance (associations ou organismes de certification), leur implication avec le bio, leur champ
géographique, les types de producteur-ices soutenus, et leurs canaux de distribution.
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@Qﬁﬁ GROUPEMENTS DE PRODUCTEUR-ICES

Gouvernance démocratique, gestion loyale de la prime,
transparence et répercussion du prix aux producteur-ices

ACHETEURS EN COMMERCE EQUITABLE

Contrats pluriannuels, paiement d'un prix
rémunérateur, versent une prime aux
groupements de producteur.ices
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AUDITS PAR
LES CERTIFICATEURS

i PRODUCTEUR-ICES

Engagements socio-environnementaux
a l'échelle de la ferme
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T DISTRIBUTEUR FINAL

Controles des services des fraudes
pour éviter une utilisation frauduleuse
du terme commerce équitable

Tragabilité et
communication loyale
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