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Gestion de |
Les organisations paysannes se renforcent en s'ap

JE TE PRENDS TES SACS DE SESAME
AU MEILLEUR PRIX QUE TU PUISSES
IMAGINER RECEVOIR ACTUELLEMENT e

EN TOUT CAS, S| J'EN CROJS
RADIO DJOUGOU, LE COURS MONDIAL
DU SESAME EST EN HAUSSE,

ET DANS LES MARCHES DU PAYS,
MES SACS VALENT BEAUCOUP PLUS

QUE CE QUE TU MEN PROPOSES...
ALORS REVOIS TES PRIXy MON AM...
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Les articles de ce dossier illustrent comment les organisations paysannes faitiéres renforcent
la gestion de Pinformation et de la communication, et présentent quelques acteurs qui
interviennent dans ce processus. Ces récits d’expériences ont été collectés a I’occasion
d’ateliers de réflexion animés par I’Inter-Réseaux, en partenariat avec le Centre technique
de coopération agricole et rurale (CTA). Trois organisations nationales nous ont recus durant
le second trimestre 2002 : ’Association des organisations paysannes professionnelles (AOPP)
au Mali, la Fédération nationale des organisations paysannes (Fenop) au Burkina et la
Fédération des unions de producteurs (Fupro) au Bénin.

Dossier réalisé par Gilles Mersadier avec la collaboration de Fadjigui Sinaba
pour la partie « Presse écrite en langue locale » au Mali.
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et de la

puyant sur des partenaires et des médias spécialisés

Lesorganisations de producteurs (OP)
d Afriquedel’ Ouest et d’ Afrique cen-
trale font face a des mutations rapides
du contexte politique, économique et
socid : démantdement des mécanismes
publics de contrdle des prix agricoles,
privatisation des activités d' approvi-
sionnement et de commercialisation,
décentralisation des servicespublicsen
charge du développement agricole, ren-
forcement des organi sations représen-
tatives du monderural. ..

Pour faireface, lesOP sefédérent en
sructuresfaitieresqui, parmi leurs nom-
breuses taches, sont auss chargées de
préparer des stratégies de gestion de
I"information et de la communication
répondant a ce nouveau contexte. En
interne, elles cherchent & améliorer la
circulation et I’ échange d’ information,
avec les organisations de base qui sol-
licitent des consells et des renseigne-
ments, émettent des avissur leurs condi-
tions detravail et leurs expériences, et
veulent participer alavie del’ organi-
sation alaquelle eles ont adhéré.

Cesorganisations paysannesfaitieres
(OPF) doivent auss renforcer leur pou-
voir de négociation et de communica
tion vers |’ extérieur : opérateurs éco-
nomiques, bailleursdefonds, partenaires
de coopération, servicesadministratifs
en charge du dével oppement rural.

Afin de répondre a ces besoins, les
OPF mobilisent leur personnel perma-
nent et leurs dlus s associent avec des
médias et des organismes spécialisés
(agences de presse, réseaux et associar
tionstravaillant dans ce secteur). Avec
leur appui, les OPF vont chercher I'in-
formation répondant aux besoins de
leur base, chaisr unelangue et un voca
bulaire adaptés au public visé, sélec-
tionner un support (note, bulletin, jour-
nal, cassette ou émission deradio...)
et un cand de transmission ou de dif-
fusion (téléphone, fax, poste, transpor-
teur, radio rurale).

L' utilisation actuelle des nouvelles
technologies de I'information et de la
communication (NTIC) et d'internet
restelimitée: s les OPF communiquent
par courrier éectronique et consultent
des sites web, la plupart ne diffusent
pasd informations sousforme de lettres
électroniques, de sitesweb et de cédé-
roms. Pourtant, ces technologies dites
«nouvdles» peuvent andiorer et conso-
lider des pratiques plus « dlassiques » qui
ont depuislongtemps montré leur effi-
cacité. Aujourd hui, les OPF peuvent
S gppuyer sur un nouveau type de par-
tenaires qui, tout en tenant compte des
difficultésinhérentes au continent afri-
cain, ont pour objectif de renforcer
les compétences des acteurs du déve-
loppement rural dans |’ utilisation des
outils informatiques et I’ exploitation
desNTIC.

Unedratégie de communication inter-
neexpérimentéepar I'Union despro-
ducteursdu Centre (UPC) au Bénin;
I’ organisation clarifie et synthétise les
procés-verbaux, prépare des annonces
pour affichage et produit périodique-
ment un bulletin flash. Le personnel
permanent est appuyé par un journa-
liste extérieur. Lesmodes dediffusion,
lapériodicité de parution et leslangues
utilisées pour ces supports sont fonc-
tion delanature desinformations et du
public visé.

Deux radiosrurales (au Mali et au
Bénin) au sein desqudllesles or gani-
sationspaysannesactivesdansla zone
d’émission sont impliquées dans la
gestion du média. Elles peuvent faci-
lement faire passer desmessagesaleur
base en s appuyant sur des profession-
nels pour produire desémissions et des
cassattes. Elles utilisent auss lesondes
pour diffuser les prix des produits agri-
coles sur lesmarchés régionaux, natio-
naux et internationaux, afin de renfor-
cer les pouvoirs de négociation du

producteur face a sesintermédiaires,
qui utilisent habituellement aleur pro-
fit ce manque d'information.

Deshulletinset desjournaux en langue
locale répondant aux besoins des
populationsrurales (au Mali et au
Burkina) ; ilssont destinésaun public
ciblé, commelesmembresd’ une orga
nisation paysanne, une communauté
linguistique ou les bénéficiaires d' un
projet. lIssont produits et gérés par des
structures extérieures, les organisations
de bénéficiaires et des privés. La col-
lecte des contenus locaux et la diffu-
Son des supports s organise pour prendre
en comptelesavis et les préoccupations
deslecteurs. Cesmédias sont auss des
outils de postal phabétisation permet-
tant d entretenir les connaissances
acquises par les agriculteurs au cours
desformations.

Professionnalisation del’agricul-
ture au Bénin : un programme de
renfor cement des connaissances pour
lesOP; I objectif est deleur faire mieux
connaitre les techniques et les acteurs
en présence, leurs stratégies, afin de
pouvoir dialoguer en connaissance de
cause. Des responsables paysans, des
élus, des cadres d’ organisations pay-
Sannes sont regroupés dans des groupes
detravail, ou ilssont formés et consaillés
Simultanément, le programme diffuse
réguliérement versles OP des infor-
mations sél ectionnées pour répondre
aux besoins des bénéficiaires.

Trois organisations burkinabég,
partenairesdes OP, pour quecdles
ci s'approprient les techniques
«anciennes» et «nouvelles» del’in-
formation et dela communication.
Yam-Pukri, unmodde d associaion
gue |’ on retrouve dans quel ques pays
de la sous-région (Oridev au Bénin —
www.oridev.org, Y nternet au Sénégal
—wWww.ynternet.an). Elles agissent pour
lapromotion del’informatiqueet d'in-
ternet auprés de publics qui ne sont pas
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trés versés dans I’ utilisation de ces
outils, commelesjeunesdansleslycées
et les organisations de lasociétécivile.

Le Sedelan et le Rifod : deux orga:
nisations tournées vers I’ information,
la communication et I’ éducation au

développement rurd. Elles collectent
et diffusent des conseils, des méthodes
et desréaultats d’ expériencesissustant
du milieu paysan que de larecherche
agronomique. L’ intégration desNTIC
et d'internet dans leurs activités se

fait atraversles supports qu’ eles pro-
duisent et diffusent (cédéroms, sites
web), sansnégliger lesbulletinsen plu-
sieurs langues locales pour toucher
des publics n’ ayant pas accés a ces
technologies.

Une stratégie de communication interne pour I’'Union des producteurs du Centre-Bénin

Le siege de 'Union des producteurs du Centre se trouve a Bohicon (100 km
au nord de Cotonou). En tout, PUPC regroupe quinze unions sous-pré-
fectorales de producteurs (USPP) réparties sur deux départements (Zou
et Collines).

L’union dispose de seize permanents et bénéficie d’'un programme de
consolidation des organisations coopératives agricoles dans le départe-
ment du Zou (Prococa). C’est dans ce cadre que doit se mettre en place
cette année une stratégie de communication interne. Un journaliste com-
municateur va étre recruté pour mener a bien ces actions : il sera chargé
de la centralisation, du traitement et de la diffusion des informations pro-
venant des groupements villageois et des USPP. Il est prévu de faire por-
ter Peffort sur trois types de supports écrits :

Des procés-verbaux rédigés en francgais apres les conseils d’administra-
tion des USPP et de P'UPC ; trés courts (une page), ils mettront Paccent
sur les principaux points de la réunion : décisions prises, informations
échangées. Ces PV seront photocopiés en nombre suffisant et distribués
aux élus et représentant des USP et des groupements. Une traduction

dans les deux langues locales (fon et yoruba) devrait permettre une diffusion
plus large de P'information a la base.

Des annonces affichées dans les sieges et les représentations des unions
et des groupements (calendriers, programmes des visites et des mani-
festations).

Des bulletins flashs rédigés par 'UPC avec les principales nouvelles recues
de « Pextérieur », les actions menées et prévues. Rédigés dans les trois
langues parlées dans la région et tirés a | 000 exemplaires (une page pho-
tocopiée), ils seront distribués lors des réunions mensuelles du CA pour étre
diffusés a la base par les personnes regroupées a cette occasion.

En plus de ces supports, il est envisagé de systématiser Putilisation des
radios locales émettant sur la zone en produisant des émissions d’information
et de sensibilisation destinées aux producteurs.

Actuellement, 'organisation dispose d’une ligne de téléphone, de quatre
ordinateurs et d’une imprimante. Une seule machine est connectée a
internet depuis le mois de mai 2002. Dans les prochains mois, il est
prévu d’équiper et de connecter I'annexe de Dassa située a 70 km au
nord de Bohicon.

Des radios rurales gérées par les organisations
paysannes

Certaines OP se lancent dans la radio pour améliorer leur stratégie de communication.
Deux exemples : I’'un au Mali, ’autre au Bénin.

réée en 1988 avec I’'ade d ONG
italiennes pour aider au dévelop-
pement delarégion, ¢’ est lapre-
miéreradio privée du Mali gérée

par une association dans laguelle e
consall d’ administration regroupe une
quinzaine d’ organisations paysannes,
dont lareprésentation régionale de
I’ Association des organisations pay-
sanneset de producteursdu Mdi (AOPP).
Elle émet dans un rayon de 200 km
autour de laville sur deux fréquences
différentes, retransmises par deux émet-
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teurs-relais complétant celui du siege.
C est sansdoutelaplusforte diffusion
gorescdledelaradio nationde, I' Office
deradiodiffusondu Mdi (ORTM). Les
émissionsen langues|ocaes (bambara,
soninké, peul) et en francais parlent
d'agriculture, d’ devage, de santé et des
problémes socioculturesdelazone. En
plus des programmes produits aK ayes,
laradio diffuse des cassettes fournies
par d' autres partenaires (dont I’ AOPP)
et produit elle-méme des cassettes dans
son studio de production.

L’ équipement informatique se réduit
a deux ordinateurs pour un usage de
bureautique classque (pas detraitement
numérique des productions audio). Une
connexion internet permet d utiliser le
courrier électronique, voire de surfer
sur dessitesweb quand laqualité dela
transmission le permet, ce qui est plus
fréquent depuisles aménagements réa-
lisésal’ occason delaCouped Afrique
des nations en 2002.

Un projet de cybercentre est al’ éu-
de pour permettre aux associations
locdesde seformer et d' utiliser lesres-
sources du réseau mondial sans avoir
elessmémeas équiper.



"union départemental e des pro-

ducteursdel’ Atacoraest Situéeaul

nord-ouest du Bénin dans une zone

faiblement peuplée oulleslocdités
sont trés éloignées les unes des autres.
Lacommunication est difficileentrele
siége de I’ union et les organisations
membres dansles sous-préfectures: le
réseau téléphonique est défaillant, et
seul le réseau desradios HF de I’ ad-
ministration peut ére mis a contribu-
tion pour faire « descendre lesmessages
» verslabase.

Dans ces conditions difficiles pour
la communication interne au sein de
I" union départementale, laradio FM
jouedonc unrdletresimportant. Radio
Solidarité est ingtdlée danslasous-pré-
fecture de Djougou. Depuis 1998, elle
émet six heures quotidiennement dans
leshuit langueslocaes et ceci dansun
rayon de 50 km autour de lalocdité.
Lesiégedelaradio est dimentépar le
réseau éectrique et disposed’ uneligne
tééphonique, faute d’ &re équipéd un
ordinateur et d'une connexion
internet, outil de base pour s'informer
et communiquer rapidement !

Lapaticularité decemédiaest d' é&re
I’émanation de I’ union sous-préfecto-

rale des producteurs qui ainvesti finan-
ciérement dans sa création et qui en
assure lagestion. Par ce cand, I'union
diffuse desinformations sur et pour les
producteurs. L’ exemplele plus concret
concarnelesprix desproduits agricoles::
|"animateur de Radio Solidarité exploi-
telesfiches de collecte de prix sur les
marchésdelarégion et du paysqui drai-
nent des produits dansla zone d' écou-
te. Il précise entre autres ladate et le
lieu de collecte des prix, I’ évolution
entre deux marchés et latendance géné
rae en s'inspirant des statistiques de
|"année précédente. « Lesacteursdela
production, delatransformation et de
lacommercialisation... chacunytrou-
ve son compte. Les heures dediffusion
sont celles de grande écoute. C'est e
moment idéal pour faire passer lespubli-
cités et les annonces. Le producteur,
du fond de sa cabane, sinformeet prend
la décision de porter, ou non, son pro-
duit sur le marché. La grande spécu-
lation par lesusuriers est limitée. Les
commer gants grossistes savent quand
se positionner sur un marché. »

Cette expérience stduit les partenaires
des producteurs : une agence de coopé-
ration projette d'installer deux radios
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dans ce département en s'inspirant du
modé e de Radio Solidarité.

Contacts : Fily Keita, directeur
delaradio rurale de Kayes,
BP 94, Kayes, Mali.

Té.: (223) 5314 76.

Portable (223) 7357 35.

Radio Solidarité, BP 135, Djougou,
département de I’ Atacora, Bénin.
Tél.: (229) 80 11 29.

Presse écrite en langue locale

lasuited unemaadie, Y oussouf

Didllo, qui veut devenir profes-

seur d'anglais, doit interrompre

ses études universitaires pré-
maturément. || S'inscrit au coursdela
Direction nationale de I’ a phabétisa-
tion et delalinguistique appliquée pour
apprendre le bambara. Celal’ amene
atravailler pour Yekebaara, bulletin
technique en bambara édité et diffusé
par la Compagnie maienne de déve-
loppement destextiles (CMDT) dans
les zones de production du coton. Doué
et ambitieux, lejeune Y oussouf se met
ason compte pour créer son propre

journal, Dibifara (« percer I’ obscu-
rité » en bambara), pour « apporter de
lalumiére » a seslecteurs.
Coordinateur du réseau des com-
municateurs maliens en langue loca
le, il S'estlancé dans|’aventure dela
presserurale en visant un large public.
Sapublication cherche aintéresser le
lecteur en parlant aussi bien de santé,
d’ économie, de bonne gouvernance
que d' alphabétisation, des problémes
del’enfance ou des femmes.
Lepremier numéro est sorti le 8 sep-
tembre 2001, le septiéme le 28 mars
2002. C'est un mensuel de 12 pages,

Réunion de
travail a I’ AOPP.

vendu en moyenne 100 FCFA le
numéro e tiréa3 000 exemplaires.
I et financé sur fonds propres et
réalisé par trois journdistes qui
totalisent chacun huit adix ans
d expérience professionnelle.
Commesourced informetions, |
I'équipe utiliselebulletin Grain de
& e denombreusesinformationstirées
de la consultation de sites web. Mais
lesinformations remontent auss du ter-
rainverslesjourndistes par I'intermé-
diaire de plusieurs correspondants.
Touteslesdonnées sont traitéessur I’ or-
dinateur du journa ou les textes sont

Grain de sel e

Youssoufou Diallo,
journaliste, directeur
de Dibifara.
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saisis et maquettés avant d' étre trans-
misal’imprimeur.

Lechoix desthemes est fonction des
besoinsexpriméspar leslecteurs, ¢ est-
adire les paysans, les éleveurs et les
pécheurs. Cesthémes sergpportent ala
santé al’ économie, aux droitsdel’ hom-
me, alabonne gouvernance e aux nou-
velesdu pays. « J ai crééunerubrique
spéciale consacrée aux communautés
du nord du payset I’ autre pour les com:

Niono, au coaur delazonedel’ of-
fice du Niger, le centre de ges-
tion Farafansisso édite unerevue
en bambaraqui se nomme Kala
yeleen (ce qui veut direaussi bien «la
lumiére du baton » que « lalumiére du
Kala», nom de cette région).
Trimestriel tiré a1 000 exemplaires,
ce périodique est animé par un comité
de rédaction constitué des conseillers
de gestion et des alphabétiseurs tra-
vaillant sur les cing centres de gestion
delazone. LasaiSedestextessur ordi-
nateur est faiteaNiono maislamiseen
page et |'impression sont sous-traitées
et réalisées a Bamako.
Chague numéro est écrit successi-
vement par lesdphebédisaurs et lesdpha
bétisés motivés d’ un des cing centres;;

munautés du sud. Pourquoi ? Laraison
e tressmple: lescommunautésdu sud
pensent quel’ argent injectéau nord ne
sert arien, et les populations du nord
pensent quetout I” argent du paysva vers
lesud! J essaye donc dans chacune de
mes par utions de diffuser unarticlesur
une région précise du nord ou du sud
pour quelesuns et lesautres compren-
nent ce qui S'y passerédlement. »
Actuellement, la diffusion se fait

celui-ci finance a cette occasion les
chargesdefabrication. Ladiffusion est
assurée par les centres qui conservent
les produits de la vente (150 FCFA au
numMeéro) pour assurer lafabrication du
journa quand vient son tour. Outre le
soutien de lastructure du projet sur I'ini-
tiative des centres de gestion, lejourna
est sponsorisé par un important com-
mercant d engraisingalé danslarégion.

Dans les pages de Kala yeleen, on
trouve les cours du marché du riz, les
comptesrendus des assamblées générdes
des OP et des centres de gestion, ainsi
guedesinformationsrdativesaux droits
et aux devairs des paysans. Bien que
les problémes évoqués aient plutdt un
caractérelocd, lejournd aun lectorat
Qui dépaseleszonesd activités de char

essentiellement dans la région de
Koulikoro (ou se Stue Bamako, lacapi-
tale) et dans les régions de Ségou et
deBougouni. Lesréseaux de diffusion
S appuient sur les associations de res-
sortissants des différents cercles qui
existent dans la capitale et dans les
capitales régionales. Une association
d' alphabétiseurs achéte régulierement
500 exemplaires pour les utiliser comme
supports de post-al phabétisation.

cun des centresde gestion. L’ intérét des
articles produits semanifeste auss par
I’ exploitation qu’ en font les animateurs
desradioslocdesdansleursémissions.

Kala yeleen compléte son travail de
médiaen produisant des cassettes audio
sur des thémes précis (juridiques, le
plus souvent), qui sont diffuséessur les
radios locaes. Pour augmenter I'im-
pact de ses émissions et favoriser leur
compréhension, les thémes abordés et
les dates de diffusion sont annoncés a
I"avance dans lejournal.

Contacts : Youssouf Diallo, directeur
de Dibifara, Badialan, 1, rue 469,
porte 302, Bamako, Mali.

Alou Traore, rédacteur de Kala yeleen,
té : (223) 35 20 14, Niono, Mali.

Un programme pour renforcer [information

et la communication au sein des OP

Le programme de professionnalisation de I’agriculture au Bénin (PPAB) travaille
avec les organisations paysannes du Bénin et en particulier avec 4 des é unions
départementales qui composent la Fupro. Différentes activités de formation, de
conseil et d’information sont menées depuis trois ans.

L’ équipe du PPAB effectue ce tra-
vall de collecte d information en consul-
tant réguliérement plusieurs sources
d'information spécialisées sur le déve-
loppement rural et agricole despaysen
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dével oppement, au niveau national,
sous-régiond et internationd : journaux
et revues Spécidisés, rapports, stesweb,
listesdediffusion et lettres d’informa-
tion éectroniques. L’ objectif est d ex-

traire de toutes ces sources les infor-
mations utiles aux organisations pay-
sannes béninoises afin qui dles digposant
d'un niveau de connaissance suffisant
pour choisir, agir et négocier. Pour ce
faire, des dossiers thématiques et des
revues de presse sont condtitués et régu-
lirement alimentés. Ils sont misala
disposition des responsables paysans
et des @lus qui fréguentent réguliére-
ment les locaux du PPAB lors de leur
passage a Cotonou. Mais pour vérita
blement atteindre les unions au niveau
départemental et sous-préfectoral, le
programme réalise des revues de pres-



se destinées aux responsables de ces
niveaux. Ces documents (A4 photoco-
piés) sont distribués par le cana des
unions départementales qui diffusent
ensuite versleurs bases. Le support et
le mode de reproduction utilisés actue -
lement sont économiquement les plus
intéressants, vu les colts réduits de la
photocopie au Bénin. Pour les unions
départemental es disposant d' un cour-
rier électronique (4 sur 6), le PPAB
modifie sa stratégie en envoyant sous
forme defichier joint lesinformations
gu'il collecte au format éectronique.

Une collaboration est en train de se
mettre en place aveclacdluledeveille
condtituée au sain delaChambre d' agri-
culture du Bénin, qui rédise depuis|’ an-
née derniére un bulletin mensue d'in-
formations commerciaes et techniques,
LeMessager du paysan. Ce périodique
(12 numéros de 4 pages maximum d§ja
parus) traite en priorité de sujets éco-
nomiques et techniques portant sur I’ ana
nas, I’anacarde, le pamier ahuile, le
manioc et le karité. Preés de 600 exem-
plaires sont distribués par 16 anima-
teurs répartis dans le pays. I1s ciblent
les ONG travaillant dans ces secteurs
et lesadminigtrations en charge du déve-
loppement rural.

L’ accompagnement du PPAB sur
une thématique de filiére répond a
une demande formulée par I’ OP.
Actuellement, I’ accent est mis sur des
filiéres agricoles porteuses dans la
partie sud du pays : anacarde, ananas,
riz, noix de palme. Cetravail doit per-
mettre aux responsables d' OP d’ ana-
lyser les performances, les contraintes
€t les possihilités de dével oppement de
lafiliere.

Des groupes de travail sont consti-
tués, composés de producteurs directe-
ment intéressés par letheme, appelésa
effectuer des travaux d'investigation.
Mandatés par leur organisation, ils
acquiérent de rédlles compétences sur
lesujet : associésatoutes|es éapesdu
travalil, ilsseront Améme defaire avan-
cer lesréflexionsinternes, de proposer
desactions et dejouer unréle d'inter-
locuteurs capables de discuter et de
négocier avec des personnalités et des
organismes extérieurs al’ organisation
(Etat, ONG, opérateurs économiques,
bailleurs de fonds, experts...).

I S agit non seulement d’ accompa:

gner ces groupes de travail dans la
réflexion, I'andyse et laproductiond'in-
formation, maisd' amédiorer leur acoésa
I"information économique, technique et
politique sur lafiliére qui lesintéresse.

Dans cartains cas, ces groupes peuvent
ére ouvertsades structures extérieures
al’ organisation paysanne mais qui inter-
viennent directement dans|afiliére rete-
nue. Mémes lesobjectifset lesmodes
d'intervention sont parfois différents,
les participants peuvent partager des
objectifs communs de dével oppement
delafiliere et derenforcement des capa
Cités des producteurs. L’ objectif de la
démarche s apparente plus au partage
d’'information entre acteurs, a la
recherche de synergies ou de complé-
mentarités, et ala production d’infor-
mation commune au groupe.

Sources:

Entretiens et extraits de rapports
rédigés par I’ éguipe du PPAB

(P. Delmas, J. Evin).

Entretien avec Alain Soglo de la

Chambre d'agriculture du Bénin.
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L'édition en langues locales : une organisation

spécialisée

Au Burkina, le Service d’édition en langues nationales
(Sedelan) s’approprie les nouvelles technologies de
Pinformation et de la communication.

eSaviced édition enlangues natio-

nales (Seddlan) est né en 1997 a

Koudougou, au Burkina, sur I'ini-

tiative du frére Maurice Oudet,
missionnaire de la société des mis-
sonnaresd Afrique (PeresBlancs). Le
congtat de départ, porté par son fonda
teur, est le suivant : dansles 8 000 vil-
lages du Burkina, les paysans capables
de lire un document en frangais sont
peu nombreux. Pourtant de nombreux
villageois font I’ effort d’ apprendre a
lire, écrire et compter dansleur langue.
Maistrop souvent, leur effort n' est pas
récompensé: ilsnetrouvent rien alire,
ou tres peu, dans leur langue.

C'est @insi que depuis 1998, pour
favoriser |apogt-a phabétisation et pro-
mouvoir le monde rural, le Sedelan
publie divers documents en moré (la
languedel’ ethnie moss), endioula(la
langue parlée danslarégion de Bobo-
Dioulasso), en foulfoudé (langue de
I ethnie peul) et dans quelques-unesdes
nombreuses autres langues parlées au
Burkina. Le service S appuie sur une
équipe de traducteurs collaborant aLix
éditionstout en résidant dansleurs zones
linguistiques : tous disposent d’ un ordi-
nateur et utilisent, quand ¢’ est possible,
le courrier dectronique pour transmettre
leurs travaux au siege.

Sur place, le Seddan digpose de deux
ordinateurs équipés pour lapublication
assistée par ordinateur.

Ce matériel et les compétences du
Sedelan lui permettent de publier des
revues et différentes brochures desti-
nées au monde rural. La revue-phare
du service se nomme Les Amis de la
terre; c'est en fait I’ adaptation fran-
casedesrevues Téngembiiga (en moré)
et Dugulen (en dioula). Ce périodique
trimestridl vient de sortir enjuillet 2002
0N seiziéme numéro.

Leserviceassureauss latraduction
en langues | ocal es de documents pour
le compte de projets et d' organismes
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d appui. De nombreusesfiches et émis-
sons de radio sous forme de cassettes
audio sont auss produites sur desthémes
techniques et politiques (le coton et la
mondidisation). Certaines cassttes sont
maintenant disponibles sur cédérom
audio.

L es organisations paysannes sont
appuyées dans ce sens pour lapublica
tion et lareproduction de leurs jour-
naux, plaquettes et bulletins dans les
langues correspondant a leur public.
Aing le Seddan collabore avec laFenop
(Fédération national e des organisations
paysannes) pour la publication de son
bulletin interne, Fenop infos, et avec

I’Union des groupementsvillageoisde
laboucle du Mouhoun (UGVBM) pour
son bulletin, Dunkafa.

Depuis quelques mois, le Sedelan
Sinvestit dans une nouvelle mission :
promouvoir sur internet ses publica-
tions, les organisations paysannes et
leurspublications. Le ste ABC Burkina
(www.abcburkina.net) administré par
le pére Oudet est a1’ heure actuelle la
base d'informations sur e développe-
ment agricole et rurd la plusriche du
pays, voire de lasous-région! Ony
trouve pde-méle : la plus grande par-
tie des publications « maison » en fran-
cais (dont lesbulletinsde liaison Fenop
infos), les pagesweb detrois organisa-
tions paysannes (Fenop, UNPCB et
UGVBM), latraduction en francaisfon-
damentd de I’ arrété sur les commis-
sions villageoises de gestion des ter-
roirs... et deux dossierstrésajour sur
lastuation du coton africain et lamon-
didisation de!’ agriculture !

Sources

En avril dernier, le Sedelan aconclu
un protocole d' accord avec le Centre
national de la recherche scientifique
du Burkina (CNRST) pour gu’ensemble
ils s attachent a « collecter, traduire
et produire des documents de vulga-
risation desrésultats dela recherche
scientifique et technologique dans les
principaleslangues nationales au pro-
fit des producteurs nationaux ». La
responsabilité delacollecte revient au
CNRST, cdlledelatraduction et dela
production au Sedelan. La diffusion
de ces documents sera conjointement
assurée par les deux parties dans les
zonesruralesdu Burkina et delasous-
région.

o Entretien avec le pére Maurice Oudet.

o Le site web ABC Burkina : www.abcburkina.net

o Les pages web du Sedelan : www.abcburkina.net/sedelan/index.htm
oLarevue Les Amis de la terre : www.abcburkina.net/lesamis.htm

o L’actualité du coton : www.abcburkina.net/coton_act/coton_act.htm
o Le partenariat avec le CNRST : www.abcburkina.net/partenariat.htm

Contact : Maurice Oudet, Sedelan, BP 332, Koudougou, Burkina.

Oudet.maurice@fasonet.bf

Yam-Pukri, une association pour ['appropration
des NTIC au Burkina

Yam-Pukri, « éveil de Pintelligence » en francais, est une association burkinabé a but non lucratif qui intervient

dans le domaine des nouvelles technologies au Burkina. L’objectif principal de I’association est de : « Stimuler le
développement et ’apprentissage de la micro-informatique et des nouvelles technologies de I'information
chez les jeunes africains. »

essx centres existants sont Situés
enmilieu scolaire et dansles deux
principales villes du pays :
Ouagadougou et Bobo-Dioulasso.
L’ association y adgaformé plusieurs
centaines de personnes, principa ement
des étudiants et des ééves. Une équi-
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pe d’ étudiants bénévoles apprend a
concevoir des sites, notamment dansle
cadre de collaborations avec des pro-
grammes d’' échanges internationavx.
Le centre Yam Net a Ouagadougou
abrite alafoisle siége de Yam-Pukri
et leprincipa centredeformation, d'in-

formation et de conseils sur les TIC.
C’est aussi I’un des plus importants
point d accés public ainternet de la
capitde. Il aorite égdement un atdlier de
maintenance informatique pour le para:
métrage et |’ entretien des ordinateurs
de Yam-Pukri et de quelques associa
tionspartenaires; il permet enfind'ini-
tier les bénévoles aux techniques €l é-
mentaires de maintenance.



Y am-Pukri fournit des services de
conception, d hébergement et demain-
tenance de pagesweb aux associations.
Pour fédérer cesactivités, | association
adéveloppé un site web portail créé et
animé en interne afin de congtituer un
répertoirevirtuel desassociations et des
ONG du Burkina.

Pour une organisation qui ne dispo-
sepasdesteweb, Yam-Pukri se char-
gedelacréation et delapromotion pour
un colt modigue : 30 000 FCFA pour la
crégtion de cing pagesweb et de 15 000
&30 000 FCFA pour lagestion et la
mai ntenance technique. Les colts de
miseajour du site sont en sus, calculés
enfonction duvolumed informations et
delapériodicité. Pour les organisations
disposant d§ad' un siteweb, I’ associa
tion propose d’ gouter son adresse sous
forme de lien sur le Site portail.

Lesiteaccueilled§aplusieurs orga
nisations, dont cing sont directement
impliquées dansle dével oppement agri-
coleetrural :

ARC, bureau d' é&udes et de forma
tion pour un développement durable.
www.faso-ong.org/ARC/index.html

It ME FAUDRAIT LES PHOTOCDPIES DE VDS RAPPORTS D ACTIVITE
DEPUIS 19949, LES DIX DERNIERS N° DE VOS EULLETINS ...
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Sodepal, Société d’ exploitation des
produits dimentaires.
www.faso-ong.org/sodepal/index.htm

ACD, Association communautaire
d appui et de consails pour le dévelop-
pement. www faso-ong.org/acdindexhtml

Fiab, Fédération nationde desindus-
triesde I’ agroalimentaire et de trans-
formation au Burkina.
www.faso-ong.org/fiab/index.html

Karipur, collectif d’ associations pro-

1
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ductrices de beurre de karité et autres
produits.
www.faso-ong.org/karipur/index.html

Sources:

Le site de Yam-Pukri
www.yam-pukri.org

Le site portail sur les ONG et
associations du Burkina
www.faso-ong.org

Un réseau d’information et de formation
sur le développement (Rifod)

Rifod est une ONG qui « produit des réflexions sur les stratégies pour une
meilleure prise en compte et une meilleure gestion de la dimension communi-
cation dans les actions de développement ». Le réseau centre son action sur
Pinformation et ’éducation au développement en « donnant réguliérement
a travers des médias, des réseaux électroniques et des rencontres thématiques,
des informations qui permettront aux organisations de développement et aux
décideurs d’avoir des éléments suffisants et actualisés pour apprécier leur
environnement socio-économique et institutionnel et pour mieux orienter
leurs actions ».

Le développement de cédéroms multimédias

Cette nouvelle activité est mise en ceuvre par le Rifod. Plusieurs modéles
sont proposés :

Le cédérom « album photos » qui permet d’organiser en albums ou
en diaporamas jusqu’a 100 000 images écran, soit plus de 3000 pellicules
de 36 poses.

Le cédérom de données ou d’archives pour capitaliser des rap-
ports, des comptes rendus, des actes de séminaires, des résultats de

recherches... Des liens hypertextes permettent de naviguer avec rapidité
pour éviter les « recherches fastidieuses de documents dans des liasses de
papiers accumulées sur plusieurs années ». On peut ainsi archiver jusqu’a
600 millions de caracteéres soit plus de 500 kg de papier au format A4.

Le cédérom de présentation, trés pratique pour des conférences
et des expositions : il peut servir de support pour présenter une organisation
en intégrant des images, du son, des textes et de la vidéo (expériences et
acquis, réalisations, projets, ressources humaines et matérielles).

Le cédérom « événement » qui permet de faire partager en texte,
image, son et vidéo les activités et produits issus d’une réunion. Toutes
les ressources informationnelles peuvent étre capitalisées : photos des
intervenants et des participants, enregistrements audio des communica-
tions, séquences vidéo des temps forts, comptes-rendus des travaux...

Sources:

Lesteweb du Rifod : www.rifod.org

La page des services de Savan’ multimédia: http ://rifodong.freefr/savan.htm
Entretiens avec le responsable du Rifod, Charlemagne Zanou :
charlemagne@rifod.org

Contacts:

Rifod, cité 1 200 logements — Villa 1039, Rue : 14-86 — Secteur 14,
09 BP 238 Ouagadougou 09, Burkina. Tél. : (226) 36 91 42.
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